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dinheiro sd

| ifestyle

A editoria
High Ticket
do Seu Dinheiro

Conteudos exclusivos sobre consumo sofisticado, lifestyle estreia no Seu
Dinheiro

De turismo na Califérnia & arte

experiéncias premium e lifestyle global pra uma

audiéncia qualificada e de alto poder aquisitivo

Conteudo Audiéncia Experiéncias Alto Valor
Premium Qualificada Exclusivas De Marca

Internal Use Only



ONDE O PATRIMONIO

ENCONTRA O
EEREONDE VDA

O Lifestyle de quem investe: conteudo

qualificado que conecta o puUblico com

experiéncias de alto valor.

Conteudo que ELEVA marcas

Conexdes que GERAM valor

i [\
[——_
cultura gastronomia
viagem moda
wellness comportamento
consumo brand experience




Conteudo que gera interesse,
engajamento e influéncia
4,07 mm sociat views

108,6 Mil interagses em posts
42 Mil compartilhamento de posts
22,8 Mil seguidores no instagram

650 mil pageviews do site

D080

*desde a criagao daeditorial—margo 2025

Internal Use Only



nossos leitores?

FESTIVAL DE ROCK
Ainda da tempo de ir ao Rock in Rio? Veja

quanto custa viajar de Gitima hora

HOMENS R FAIXA ETARIA

64%

25,26% 21,01% 17,38% 15,23% 11,56%

3 6% 23-34 35-44 45-54 55-64 65+ 18-24

SKINCARE DOS NEGOCIOS )
Da brincadeira no salao a expansao internacional: a
trajetoria de Rosell Siqueira, guru dabeleza natural

Principais interesses

i Y il =5 &

Finangas e Noticias e Lifestyle, Viagens Compras e Tecnologia e Esportes e
Investimentos Atualidades e Turismo Consumo Automoévies Futebol

Internal Use Only



Lifestyle

Nossos leitores

pelo

Sudeste
55,41%

Sul

16,66%

Nordeste
16,15%

Centro-Oeste
7,65%

Norte
4,13%
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Lifestyle

Oportunidades
Para marcas




Conteudo exclusivo que conecta sua marca

com quem importa

Formato de branded content
exclusivo para o canal Lifestyle

Conteldo sobre experiéncias de
marcas para seus clientes

Distribuicdo 360 do artigo: redes,
newsletter, push, home

Inser¢do de CTA

Possibilidade de envelopar
conteddo com banners da marca

Internal Use Only

BRAND EXPERIENCE

lifestyle

BRAND EXPERIENCE - by Bitget

Bitget e Porsche Cup: Quando a criptomoeda
encontra a elite do automobilismo

Entre o patrocinio e a experiéncia, uma convergéncia entre adrenalina, tecnologia e
exclusividade no paddock da Porsche Cup Brasil durante o 99 de Interlagos

Lucia Camargo Nunes . Adicione como
\ fonte preferida Salvar
de novembro de 2025 ) 9:15 - atualizado as 12:04 no Google

SELECIONADOS VEJAMAIS

BEM-ESTAR E A PRIORIDADE
Dar 2: Numero ou convite? Para a Geragao Z, o
date ideal é com a acedemia, diz estudo

2025 COM ESTILO
Réveillon em S3o Paulo: § hotéis que transformam

0 Ano Novo em experiéncias inesqueciveis

INVESTIMENTO COM GELO
Etiquetas de buhos que valem mais do que o que
vocé paga por eles

|

Acompanhe mais contetdos como
este.

CADASTRE-SE

o Sampaio e o carro da Bitget para a temporada 2025 da Porsche Cup Brasil - Imagem: Divulgagao




BRAND EXPERIENCE EM SOCIAL sd

Conteudo exclusivo que conecta sua marca

onde o usuario e o leitor estao

el
eudinh
o es & 5 gea
.’ se“d\““\\exxe.\\\es\q\e'
-\ eud
s’ B

Conteldo premium proprietdrio criado para
destacar a experiéncia da marca

Roteiro, producdo e edi¢do realizados pelo
time Seu Dinheiro Lifestyle

SHOES™

Distribuigdo multicanal: push, newsletter, \ . .
usaria? Veja os sapatos

story, canalwhatsapp . inos mais controversos (e
\dos) do momento

seudinheiro’

Inser¢do de CTA e direcionamento para

objetivos de negbcio o1 72 A

moneytimesbr e outras pessoas

UGLY SHOES W

brinas, reunim

fballet flats e j

Possibilidade de diferentes formatos: card
Unico, carrossel ou video



Lifestyle

Entre em contato para mais
o n a o informacgoes e projetos sob medida!

( equipe comercial )

comercial@seudinheiro.com

Internal Use Only
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